Temat: Turystyka w Europie Południowej
https://geografia.gozych.edu.pl/europa-poludniowa/      - możecie wejść na tą stronę i zobaczyć filmy do tej lekcji.
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W starożytności na wybrzeżach Morza Śródziemnego powstały społeczności, które z czasem wytworzyły wysoce rozwinięte kultury. Dzisiaj walory tych kultur uznajemy za niezwykle ważne dla cywilizacji europejskiej. Dziedzictwo starożytnej Grecji, kultura cesarstwa rzymskiego, religia chrześcijańska stały się podwalinami kulturowej wspólnoty naszego kontynentu – Europy.
Atrakcyjności turystycznej Europy Południowej decydują głównie następujące czynniki:
· ciepły klimat śródziemnomorski sprzyjający wypoczynkowi nad wodą;
· skupienie niezwykłych walorów kulturowych związanych z historią naszego kontynentu;
· duże zróżnicowanie rzeźby terenu i ciekawa szata roślinna.
Europa Południowa jest regionem, do którego corocznie napływa największa liczba turystów odwiedzających nasz kontynent. W tabeli zestawiono państwa Europy Południowej z liczbą turystów i wysokością wpływów z turystyki.
	Liczba turystów w wybranych państwach Europy Południowej i wpływy z turystyki w 2014 roku

	Państwo
	Liczna turystów
[mln]
	Wpływy z turystyki
[dolary USA]
	Średnie wpływy od 1 turysty 
[USD]

	Albania\*
	2,9
	1 mld 473 mln
	516

	Bośnia i Hercegowina
	0,5
	707 mln
	1319

	Bułgaria
	7,3
	4 mld 134 mln
	565

	Chorwacja
	11,6
	9 mld 866 mln
	849

	Czarnogóra
	1,4
	906 mln
	671

	Grecja
	22,0
	17 mld 793 mln
	808

	Hiszpania
	65,0
	65 mld 187 mln
	1003

	Macedonia
	0,4
	295 mln
	694

	Malta
	1,7
	1 mld 517 mln
	897

	Portugalia
	9,3
	13 mld 808 mln
	1481

	Serbia
	1,0
	1 mld 139 mln
	1107

	Słowenia
	2,4
	2 mld 719 mln
	1128

	Turcja\*\*
	39,8
	29 mld 552 mln
	742

	Włochy
	48,6
	45 mld 545 mln
	938

	\* dane z 2013 roku
\*\* łącznie z częścią azjatycką Źródło: Światowa Organizacja Turystyki (UNWTO), mkt.unwto.org


Wpływy z turystyki stanowią istotną pozycję w budżecie każdego z państw Europy Południowej, a zwłaszcza tych mniejszych – Chorwacji, Malty, Słowenii. Tabela pokazuje, że najwięcej turystów przyjeżdża do państw dużych, które posiadają najcenniejsze walory kulturowe i wypoczynkowe. O aktywności turystycznej jakiegoś obszaru nie decydują same walory turystyczne, ale także sposób i jakość obsługi turystów czy infrastruktura turystyczna, na którą składają się baza transportowa, noclegowa, gastronomiczna. Istotną rolę odgrywa także reklama oraz dostosowanie oferty turystycznej do wieku, zainteresowań i możliwości finansowych turystów.
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